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REVOLUCIONARNI PRISTUP MALOPRODAJI NAMESTAJA

Konfigurabilni 3D/AR modeli
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/asto je ovo vazno?



1IZ SVETA B2C NAUCILI SMO DA JE 3D
INTERAKCIJA OD SUSTINSKOG ZNACAJA

Uticaj e-trgovine po¢€inje od potrosackih korpi za kupovinu, automatizovanog
upravljanja porudzbinama, visokoeffikasnog upravljanja zalihama do optimizovane

logistike.

Da bi bila uspesna i istakla se u odnosu na konkurenciju, strategija e-trgovine mora se prilagoditi i pruziti
online iskustvo koje zadovoljava danasnje potrebe kupaca, kombinujuci ga sa iskustvom u prodavnici na
Sto neprimetniji nacin.

Uticaj AR i 3D interaktivnog sadrzaja na e-trgovinu i prodaju:

200%

VISE ANGAZOVANJA
sa proizvodima podrzanim
3D/AR tehnologijom (IKEA)

30%

VECA STOPA KONVERZIJE
za korisnike koji ostvaruju
interakciju sa 3D sadrzajem
(Deloitte & Harvard Business
Reviev)

27 %

MANJA STOPA REKLAMACIJE
kao rezultat vece sigurnosti
kupca (UPS)

19%

POVECANO POVERENJE
u brend u svetu sa
mnogo opcija. (McKinsei)



B2B SVET SADA USKLADUJE SVOJE PRISTUPE SA B2C |
MENJA PERSPEKTIVU > DIREKTNO POTROSACU (D2C).

D2C znadi da proizvod direktno stize do potroSaca putem digitalnih kanala,
bez posrednika u distribuciji. Nasuprot tome, B2C ukljucuje distribuciju robe
do krajnjeg kupca, ali ne nuzno direktno.

U ovoj jednacini, prodavci na malo ili veliko igraju vaznu ulogu.

MODEL DIREKTNO POTROSACU (D2C)
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Proizvodnja Veb Sajt Potrosac

PROIZVOPACI KOJI VEC USPESNO SLEDE OVAJ PRISTUP
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PROIZVODI


https://www.involve.me/blog/10-examples-of-brands-that-use-product-configurators#6-herman-miller

SAMO 1% PRODAVACA U POTPUNOSTI KORISTI 3D/AR
ISKUSTVA, STO ZNACI DA JE OVO JEDINSTVENA
PRODAJNA PREDNOST OD KOJE TREBA PROFITIRATI |
|ZDVOJITI SE OD KONKURENCIJE.

Ovo postaje posebno znac¢ajno s obzirom na prognozu da ¢e beneficije proizasle iz AR-a biti
najvecée u sektoru namestaja (Deloitte)

Lideri industrije vec¢ uspesno primenjuju ovaj pristup - zasto ne biste bili jedan od njih?

IKEA B swayfair
Crate&Barrel




Literatura: Harvard Business Review

« Uvid: Aplikacije proSirene stvarnosti beleze porast, posebno s naglaskom na virtuelnom iskustvu
“probaj pre kupovine”. AR je brzo postala klju¢na tehnologija za trgovce na malo, posebno za
brendove namestaja i uredenje doma, poput IKEA i Home Depot.

« lzvor: Harvard Business Review|

Experts: Tim Cook, CEO of Apple Inc.

« Uvid: ,Govorimo o promeni celokupnog iskustva pri kupovini, u ovom slucaju, namestaj i druge
predmete. Mozete uzeti tu ideju i poCeti da mislite da je to nesto $to se proteze od preduzeca do
kupca“

« lzvor: Pomenuto na mreZi LinkedIn Articld.

Case Study: IKEA

« Uvid: Ikea je zabelezila povecanje od preko 50% u stopi angazovanja i konverzije zahvaljujuci
svojoj AR-powered |kea Place aplikaciji.

e |zvor: Pomenuti u jJEnhance.co


https://hbr.org/2020/10/how-ar-is-redefining-retail-in-the-pandemic
https://www.linkedin.com/pulse/augmented-reality-revolutionises-furniture-buying-daniel-o-leary
https://www.ienhance.co/insights/augmented-reality-furniture

UPRKOS BROJNIM PREDNOSTIMA, IMPLEMENTACIJA
INTERAKTIVNOG 3D SADRZAJA KAO | MODELA 1Z
TEHNOLOGIJE PROSIRENE REALNOSTI BILA JE RETKA.

Mi znamo razloge:

1. VELIKA KOLICINA PROIZVODA
2. STALNO MENJANJE ASORTIMANA

3. VISOKI TROSKOVI | VREMENSKI INTENZIVAN PROCESS



VIRTUELNO | FIZICKO

POSTAJU JEDN

Virtuelno ne zamenjuje fizi¢ko, ve¢ premoscuje jaz izmedu ova dva
sveta, a zadovoljavanje potreba zahtevnih kupaca klju¢no je za odrzivo
poslovanje - 3D Commerce je tu...



VIZARD

DIGITALIZACIJA | 3D KONFIGURATOR
PROIZVODA

Skrojeno za vas brend.




AVAK IV 4

Najbolja vizuelizacija na trzistu
zahvaljujuci jedinstvenoj postprodukciji.

Za razliku od drugih reSenja koja koriste matematiCke formule za generisanje
tekstura, nasa dugoroCna ekspertiza u razvoju digitalne prezentacije materijala,
interaktivni 3D i ProSirena realnost omogucava nam ru¢no usavrsSavanje tekstura
radi postizanja realistiCnog prikaza prilikom prezentacije proizvoda u
interaktivnom 3D-u ili u prezentaciji korz proSirenu realnost.

Specijalizovani smo za kozu, drvo, tekstil i staklo.




Ekonomski isplativo zahvaljujuci skalabilnom
pristupu u digitalizaciji vaseg asortimana

Sto vise proizvoda - to je jeftinija cena po proizvodu kako bismo
podstakli koris¢enje interaktivnog 3D-a i ProSirene realnosti i zaista
otkljucali puni potencijal trzista.

Cene 3D modela od 50 EUR po modelu ili 1.50 EUR po varijanti
proizvoda.



Napravljen po meri | spreman za upotrebu

Ne radimo standardizovana reSenja platforme, vec¢ integrisano
pojedinacno resenja.

Ovaj pristup nam omogucava da se fokusiramo na najvaznije aspekte kao Sto su brzo
vreme ucitavanja i najviSa vizuelna reprezentacija, dok i dalje nudimo funkcionalnost
konfiguracije.

Klijent ima mogucnost da pogleda vas proizvod koristeci interaktivnu 3D tehnologiju bilo na
svojoj web stranici ili putem jednog od alata. Nema potrebe za daljim prilagodavanjima, a
oni mogu neprimetno da prate ceo put od kreiranja do prikazivanja na vise medijskih

platformi, obezbedujuci dosledan kvalitet tokom celog rada.




Spreman za bilo koji software i alate

Digitalizovana kopija fiziCkog modela moze se postaviti na
web sajt i uspostaviti direktnu interakciju sa klijentima.

Dizajneri mogu koristiti nase 3D modele za svoje projekte, koji su takode u
potpunosti verni originalu u razmeri 1:1.
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NASI NAJNOVIJI PRIMERI
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https://bomsolutions.ch/demo/ambientedirect/eggchair/
https://bomsolutions.ch/demo/model3/
https://bomsolutions.ch/demo/micasa/
https://www.bomsolutions.ch/demo/horgenglarus/klapptisch/
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Vizard Digital

KREIRAJ PODELI INSPIRISI
Bolji nagin da se osvoji trziSte namestaja

PRODUCT OF BOM SOLUTIONS

www.vizard.digital
office@vizard.digital



